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Caracteristicas: material multimedia y curso virtual.

Prehistoria y Arqueologia
Facultad de Geografia e Historia

Convocatoria actual

Existe una convocatoria de este curso en el dltimo curso académico publicitado.

Periodo de matriculacion:

Del 7 de septiembre al 12 de diciembre de 2023.

Periodo de docencia:

Del 8 de enero al 8 de mayo de 2024.

Puede acceder a ella a través de este enlace.

PROGRAMA DE DESARROLLO PROFESIONAL Y PERSONAL

El Programa de Desarrollo Profesional y Personal y el Programa de Ensefianza Abierta atienden una demanda de formacion en
respuesta a las necesidades e intereses del mundo del trabajo. Sus cursos estaran promovidos por la UNED o entidades sociales y
econdmicas que busquen el apoyo académico de la Universidad para la mejor calidad de sus acciones de formacion y promocion de
sus colectivos laborales y profesionales.

Diploma de Capacitacion Profesional: tendran un minimo de 15 ECTS.
Certificado de Ensefianza Abierta con menos de 15 ECTS.

Requisitos de acceso: no hay requisitos minimos de acceso, salvo los especificos de cada curso establecidos por su director.



https://formacionpermanente.uned.es/tp_actividad/actividad/la-gestion-cultural-fundamentos-sobre-la-economia-y-el-marketing-cultural-en-el-siglo-xxi

Destinatarios

El curso esta dirigido tanto a estudiantes como a graduados en los diversos campos relacionados con alguno de los &mbitos
implicados en la Cultura: Historia, Geografia, Historia del Arte, Bellas Artes, Ciencias Ambientales, Magisterio, Derecho, Educacion
Social, Museologia, Conservacion, Restauracion y Turismo. También esta orientado a todos aquellos técnicos en grandes
instituciones o empresas del campo de la conservacion, produccion de iniciativas culturales y por supuesto, en el campo de las
actividades turisticas. En Gltimo término, también puede interesar a todos aquellos profesionales independientes que trabajen como
auténomos o gestionen pequeiias empresas implicadas en el mundo de la cultura, la didactica patrimonial y la produccion
museografica.

1. Objetivos

1. Dotar a los estudiantes de todas aquellas competencias imprescindibles para actuar como gestores del Patrimonio cultural y para
promover la produccion de actividades en cualquier ambito de la Cultura.

2. Proporcionar a los estudiantes un amplio conocimiento de todos los aspectos vinculados con la Economia de la Cultura, tanto
desde el punto de vista tedrico-metodoldgico como desde la perspectiva practica.

3. Suministrar a los estudiantes las bases tedricas y metodoldgicas necesarias para dominar el campo de la Financiacion Cultural.

4. Proporcionar a los estudiantes las estrategias, procedimientos y recursos empleados en los distintos ambitos del Marketing
Cultural.

2. Contenidos

1. ECONOMIA Y MARKETING CULTURAL

1.1. La Economia de la Cultura. Teoria y concepto.
1.2. La Financiacion cultural. Del modelo publico al privado.

1.3. El Marketing Cultural. Teoria y metodologia.

2. EL MERCADO DE LA CULTURA

2.1. El consumo cultural. Diagnéstico y valoracion.
2.2. La valoracion econémica de la Cultura.

2.3. Laimagen social de la Cultura.

2.4. El mercado del Arte.

2.5. Fundaciones y asociaciones culturales.

2.6. La Cultura y las Nuevas Tecnologias.

2.7. Los Derechos de Autor y las Sociedades de Gestion asociadas.



2.8. El Turismo Cultural.

3. PROCEDIMIENTOS DE FINANCIACION

3.1. Presupuestos.

3.2. Subvenciones.

3.3. Mecenazgo.

3.4. Patrocinio.

3.5. Fundraising.

3.6. Pago directo (entradas).

3.7. Merchandaising.

3.8. Prestacion de servicios.

3.9. Intercambios de servicios y personal.

3.10. Las asociaciones voluntarias.

4. EL MARKETING CULTURAL: ANALISIS DE LA DEMANDA

4.1. El piblico: Estudios de segmentacion.
4.2. La demanda: Estudios DAFO.
4.3. La comunicacion, promocion y publicidad: Marca e imagen en Cultura.

4.4. La valoracion cultural: Estudios de evaluacion.

5. LA PRODUCCION CULTURAL

5.1. Economia y Financiacion en el disefio de proyectos culturales.

5.2. El trabajo de la Produccion cultural.

6. ESTUDIO DE CASOS

6.1. Los museos y centros de visitantes publicos.

6.2. Los museos privados.



6.3. Las exposiciones temporales.

6.4. Las bibliotecas.

6.5. Las salas de exhibicion audiovisual: Cines y Festivales.
6.6. Las salas de artes escénicas: Teatros y Festivales.

6.7. La produccién musical.

6.8. Los centros culturales.

6.9. Las nuevas tecnologias e internet.

6.10. El turismo cultural.

3. Metodologia y actividades

El curso utilizara la metodologia a distancia propia de la UNED. De acuerdo con este modelo, los estudiantes recibiran los
contenidos, materiales e instrucciones del curso a través de la plataforma virtual docente de la UNED, accesible en cualquier lugar y
momento. El estudiante puede hacer todo tipo de consultas sobre el funcionamiento del curso, sus contenidos y evaluacion a través
de dicha plataforma, asi como del correo electronico y por via telefonica.

4. Nivel del curso

Medio

5. Duracion y dedicacion

Duracion: del lunes 15 de diciembre de 2014 al viernes 12 de junio de 2015.

Dedicacion: 150 horas.

6. Equipo docente

Director/a

QUESADA LOPEZ, JOSE MANUEL

7. Material didactico para el seguimiento del curso

7.1 Material disponible en la plataforma virtual



El material didactico obligatorio sera accesible a través de la plataforma Alf de la UNED. En sucesivos archivos pdf el
estudiante podré descargar todo el material de trabajo: informacion general pertinente sobre el curso; instrucciones
especificas de cada tema; material de curso elaborado por el propio equipo docente; numerosos trabajos, articulos,
extractos de manuales y libros; corpus bibliografico detallado por temas; y listado de recursos en red con informaciones

complementarias para completar los conocimientos.

8. Atencion al estudiante

José Manuel Quesada Lopez
E-mail: jmquesada@geo.uned.es

Horario de tutorias telefonicas: Miércoles de 10.00 horas a 13.30 horas-en el teléfono:91.398.6770.

9. Criterios de evaluacion y calificacion

Para obtener la calificacion de Apto que da paso al certificado de aprobacion del curso, el estudiante debe realizar un trabajo que
remitird al equipo docente en la segunda quincena del mes de mayo. Este trabajo consiste en la elaboracién de una especie de
anteproyecto relacionado con cualquier aspecto de la materia del curso.

Para este trabajo el estudiante debe idear un supuesto practico a su libre eleccion y, desde ahi, analizar un aspecto concreto sobre
gestion econdmica o marketing. Ponemos algunos ejemplos: analizar la evolucion de la demanda de piblico en un museo nacional;
evaluar el volumen econdmico de las galerias de arte nacionales; valorar el impacto publicitario de una exposicion temporal; analizar
el gasto en cultura de una administracion local; contrastar dos modelos de organizacion econémica en centros culturales; evaluar la
situacion del sector teatral o audiovisual en una ciudad; idear un proyecto econdmico para restaurar un archivo municipal o para la

extension didactica en una biblioteca, etc.

10. Precio del curso

Precio de matricula: 250,00 €.

11. Descuentos

11.1 Ayudas al estudio y descuentos
Se puede encontrar informacion general sobre ayudas al estudio y descuentos en este enlace.

Debe hacer la solicitud de matricula marcando la opcion correspondiente, y posteriormente enviar la documentacion al
correo: ea@adm.uned.es.


https://www.uned.es/universidad/inicio/estudios/formacion-permanente/ayudas-estudios.html
mailto:ea@adm.uned.es

12. Matriculacion

Del 8 de septiembre al 18 de diciembre de 2014.
Atencion administrativa:

Cursos de Certificado de Ensefianza Abierta
ea@adm.uned.es

Tf. 91398 7711/ 7530

C/ Juan del Rosal, 14 - 1° planta

28040 Madrid

13. Responsable administrativo

Negociado de Ensefianza Abierta.



