Curso académico 2014-2015

Programas de Postgrado

y Desarrollo Profesional ., .
N Tl LmPre Direccion de Empresas y Marketing

del 15 de enero al 30 de septiembre de 2015 (fechas segin mddulos)

Caracteristicas: material impreso, pagina web, curso virtual y guia didctica.

Economia de la Empresa y Contabilidad
Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

PROGRAMA DE POSTGRADO
Master, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto
Curso 2014/2015

La UNED ofrece también cursos con estructura modular en los que se ofrecen al alumno itinerarios desarrollados en modulos que
conducen a diferentes titulaciones de diferentes niveles.

Master: minimo de 60 ECTS

Diploma de Especializacion: minimo de 30 ECTS.
Diploma de Experto: minimo de 15 ECTS.
Requisitos de acceso:

Estar en posesion de un titulo de grado, licenciado, diplomado, ingeniero técnico o arquitecto técnico. El director del curso podra
proponer que se establezcan requisitos adicionales de formacion previa especifica en algunas disciplinas.

Asimismo, de forma excepcional y previo informe favorable del director del curso, el Rectorado podra eximir del requisito previo de
la titulacion en los cursos conducentes al Diploma de Experto Universitario. Los estudiantes deberan presentar un curriculum vitae
de experiencias profesionales que avalen su capacidad para poder seguir el curso con aprovechamiento y disponer de acceso a la
universidad segtin la normativa vigente.

El estudiante que desee matricularse en alglin curso del Programa de Postgrado sin reunir los requisitos de acceso podra hacerlo
aunque, en el supuesto de superarlo, no tendra derecho al Titulo propio, sino a un Certificado de aprovechamiento.

Destinatarios

1. Presentacion y objetivos



El Curso se ubica en el marco de los programas de educacion permanente y perfeccionamiento profesional que oferta la UNED a
través de sus estudios de postgrado. Como objetivo fundamental, el curso que ahora se propone trata de formar a su alumnado en
el amplio ambito de la gestion empresarial, y del marketing proporcionandole los conocimientos mas completos y la practica mas
realista necesarias para tomar decisiones racionales.

Otra Informacion

Sera responsabilidad exclusiva del Equipo Docente la informacion facilitada en la siguiente relacion de hipervinculos. En
caso de detectarse alguna contradiccion, prevalecera la oferta formativa aprobada por el Consejo de Gobierno para cada
convocatoria, asi como del Reglamento de Formacion Permanente y del resto de la legislacion Universitaria vigente.

Més Informacién

2. Contenido y programa

2.1 Titulos

Tipo Titulo Titulo Créditos ETCS

TITULO DE MASTER Direccién de Empresas y Marketing 80

2.2 Modulos del programa, calendario y precio

Créditos Precio Precio

ETCS Modulo Material

Mddulo Introductorio (Teoria Econémica y
0001  Admdn de Empresas)del 15 de enero al 30 de 15 507,00 € 150,00 €
septiembre de 2015.

Mddulo de Informacién y Comunicacién en
0002 la Empresa (Sistemas Informativos)del 15 de 10 338,00 € 100,00 €
enero al 30 de septiembre de 2015.

Médulo de Recursos Humanosdel 15 d
0003 1o de Recursos i el 15 de enero 10 338,00 € 100,00 €
al 30 de septiembre de 2015.

Médulo de Comportamiento y Etica

0004  Empresarialdel 15 de enero al 30 de septiembre de 5 169,00 € 50,00 €
2015.
Mddulo de Contabilidad de Gestién y de

1 , 100,
0005 Costesdel 15 de enero al 30 de septiembre de 2015. 0 338,00 00,00 ¢


http://www.uned.es/dpto-eeyc/master.htm

Créditos Precio Precio

Modulo . .
ETCS Modulo Material

0006 Moqulo de Finanzasdel 15 de enero al 30 de 10 338,00 ¢ 100,00 ¢
septiembre de 2015.

Mddulo de | iondel 15 d 130d
0007 o‘uo e Inversiondel 15 de enero al 30 de 10 338,00 € 100,00 €
septiembre de 2015.

0008 MO(?IUIO de Fiscalidaddel 15 de enero al 30 de 10 338,00 ¢ 100,00 ¢
septiembre de 2015.

Fundamentos del Marketingdel 15 de enero al

0009
30 de septiembre de 2015.

10 338,00 ¢ 100,00 €
Métodos y Técnicas para la Investigacion

0010  de Marketingdel 15 de enero al 30 de septiembre 10 338,00 € 100,00 €
de 2015.

Direccién de Publicidad y Promocién del
0011 Productodel 15 de enero al 30 de septiembre de 10 338,00 € 100,00 €
2015.

Estrategias de Marketingdel 15 de enero al 30
de septiembre de 2015.

0012 10 338,00 € 100,00 €

Mddulo de Productividad y Disefio de la

0013  Planta Productivadel 15 de enero al 30 de 10 338,00 € 100,00 €
septiembre de 2015.

Mddulo de Calidad y Capacidad de la
0014  Planta Productivadel 15 de enero al 30 de 10 338,00 € 100,00 €
septiembre de 2015.

Mddulo de Logisticadel 15 de enero al 30 de
septiembre de 2015.

0015 10 338,00 € 100,00 €

Médulo de Control del Proceso
0016  Productivodel 15 de enero al 30 de septiembre de 10 338,00 € 100,00 €
2015.

2.3 Descuentos

2.3.1 Ayudas al estudio y descuentos

Se puede encontrar informacion general sobre ayudas al estudio y descuentos en este enlace.

Debe hacer la solicitud de matricula marcando la opcion correspondiente, y posteriormente enviar la
documentacion al correo: descuentos@fundacion.uned.es.


https://www.uned.es/universidad/inicio/estudios/formacion-permanente/ayudas-estudios.html
mailto: descuentos@fundacion.uned.es

2.4 Itinerario

El Titulo de Master, de dos cursos académicos de duracion, esta estructurado de manera que forma una unidad
autosuficiente de conocimientos tedricos y practico.

PROGRAMA:

Primer curso académico:

Mddulos obligatorios, que al alumno debe realizar en un solo afio:

1. Mddulo introductorio (Teoria Econémica y Admon. de Empresas) (15 créditos)

2. Médulo de informacion y comunicacion en la empresa (Sistemas Informativos) (10 créditos)
3. Médulo de recursos humanos (10 créditos)

4. Mddulo de comportamiento y ética empresarial (5 créditos)

Segundo curso académico:

El alumno eligira los correspondientes a una de las siguientes especialidades:

Especialidad en Direccion de Finanzas

5. Mddulo de contabilidad de gestion y de costes (10 créditos)
6. Mddulo de finanzas (10 créditos)

7. Médulo de inversion (10 créditos)

8. Mddulo de fiscalidad (10 créditos)

Especialidad en Direccion de Marketing

9. Fundamentos del Marketing (10 créditos)

10. Métodos y técnicas para la investigacion de Marketing (10 créditos)
11. Direccion de publicidad y promocion del producto (10 créditos)

12. Estrategias de Marketing (10 créditos)

Especialidad en Direccion de la Produccion

13. Médulo de productividad y disefio de la planta productiva (10 créditos)



14. Médulo de calidad y capacidad de la planta productiva (10 créditos)
15. Médulo de logistica (10 créditos)

16. Médulo de control del proceso productivo (10 créditos)

3. Metodologia y actividades

El método aplicado en el Master es el propio de la ensefianza universitaria a distancia el cual permite al alumno cursar sus estudios
cualquiera que sea su lugar de residencia y sus responsabilidades laborales y familiares. El Curso abarca 80 créditos ECTS que se
distribuyen en 65 de formacion tedrica y 15 de formacion practica basada en la resolucion de casos y supuestos practicos.

4. Duracion y dedicacion

El Curso comienza en enero con el envio de material didactico a los alumnos matriculados y coincidiendo con el final del periodo de
matriculacion establecido por la UNED.

En la primera quincena del mes de mayo se enviara la autoevaluacion correspondiente al primer curso académico que debera remitir

el alumno, una vez cumplimentada, a lo largo del mes de septiembre.
El segundo envio de material didactico tendra lugar al comienzo del segundo curso académico.

En la primera quincena de mayo del segundo curso académico se remitira a los alumnos la segunda evaluacion del Master, que
devolveran, cumplimentada, al equipo docente antes de concluir el mes de septiembre.

5. Material didactico para el seguimiento del curso

5.1 Material obligatorio

5.1.1 Material enviado por el equipo docente (apuntes, pruebas de evaluacion, memorias
externas, DVDs, .... )

Para la superacion del primer curso sera obligatorio el estudio del siguiente material didctico:

- Rodrigo lllera, C.: "Curso Tedrico-Practico de Direccion de Empresas”, Sanz y Torres, Madrid, 2011
- Rodrigo lllera, C. Rufin Moreno, R Nogueras Lozano, M.T. y Reina Paz, M.D.: "Guias Didacticas".

- Bort, A Principios de Microeconomia, CERA, Madrid, 2008

- Morales-Arce, Macias: En torno al capital humano. CERA, Madrid, 2003.

- Alvarez Rivas, David. (2002). ;Empresas Desalmadas? Una vision ética del mundo empresarial. Madrid: Dikynson..



Este material sera abonado por el alumno junto a la matricula del curso.

6. Atencion al estudiante

El alumno estara en contacto permanente con los profesores a lo largo de todo el curso, bien a través de teléfono, correo ordinario,

fax, o correo electronico. No obstante se establece el siguiente horario de tutoria presencial:

- Martes y jueves lectivos de 10 a 14 horas en la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales, despachos 1.02 y 1.08, teléfonos:
91.398.63.73/74/47

- Las direcciones de correo electrénico son las siguientes:
- crodrigo@cee.uned.es

- marketing@cee.uned.es

- tnoguer@cee.uned.es

- palberca@cee.uned.es

7. Criterios de evaluacion y calificacion

A lo largo del Master el alumno debera complementar dos pruebas de auto-evaluacion correspondientes, cada una de ellas, al primer
y segundo curso académico del programa del Master respectivamente. Al final del Curso (septiembre) debera entregar debidamente

formalizada una prueba a distancia que se calificara por los profesores del equipo docente y definira la nota final.

8. Equipo docente

Director/a

RODRIGO ILLERA, CARLOS

Directores adjuntos

MEDINA MOLINA, CAYETANO

Colaboradores UNED

ALBERCA OLIVER, MARIA PILAR



RODRIGO ILLERA, CARLOS

RUFIN MORENO, RAMON

Colaboradores externos

MEDINA MOLINA, CAYETANO

MOLI QUINTILLA, JERONIMO RAMON

9. Matriculacion

Del 8 de septiembre al 18 de diciembre de 2014.

Informacion

Teléfonos: 91 3867275 / 1592
Fax: 91 3867279
http://www.fundacion.uned.es

10. Responsable administrativo

Negociado de Programas Modulares.


http://www.fundacion.uned.es/

